Objectif, indicateurs et activités sur la sensibilisation, les attitudes et l’engagement du public à l’égard de la biodiversité 
	I. Objectif 
	II. Indicateur principal
	III. Indicateurs opérationnels
	IV. Activités
	V. Sous-indicateurs potentiels

	Objectif 1:D'ici à 2020 au plus tard, les individus sont conscients de la valeur de la diversité biologique et des mesures qu'ils peuvent prendre pour la conserver et l'utiliser de manière durable.
	Tendances en matière de sensibilisation, d’attitudes et d’engagement public à l’égard de la diversité biologique et des services écosystémiques
	Tendances en matière de sensibilisation et d’attitudes relatives à la biodiversité
	 
	[A.1]Enquêtes (SEBI 26, Biodiversity barometer)

	
	
	
	 
	[A.2]Citation de la biodiversité dans les médias

	
	
	
	 
	[A.3] Nombre relatif/absolu de téléspectateurs/lecteurs/auditeurs de programmes environnementaux, de magazines, de sites Internet, etc.

	
	
	Tendances en matière de programmes et d’activités de communication promouvant la biodiversité
	Célébration d’évènements nationaux et internationaux (journée mondiale de la biodiversité, journée mondiale de l’environnement, etc)
	[B. 1]Nombre de participants

	
	
	
	Intégration de l’éducation à la biodiversité dans les programmes scolaires
	[B. 2] Nombre d’élèves/étudiants concernés
Nombre d’enseignants concernés

	
	
	
	Programmes de sensibilisation (par des institutions gouvernementales, des ONG ou autres organisations de la société civile)
	[B. 3]Estimation du nombre de personnes touchées par le programme
Nombre d’actions entreprises (par type d’action)
Nombre d’organisations de la société civile impliquées

	
	
	Tendances en matière d’engagement public à l’égard de la biodiversité
	Passif
	 

	
	
	
	 
	[C. 1]Nombre de membres d’une organisation de conservation de la nature/biodiversité

	
	
	
	Actif
	 

	
	
	
	Volontariat au service de la conservation de la nature/biodiversité
	[C. 2]Nombre de volontaires
Nombre d’heures prestées bénévolement

	
	
	
	 
	[C. 3]Nombre de visites à des réserves naturelles/parcs/zoos/etc.

	
	
	
	 
	[C. 4]Nombre de visites à des expositions

	
	
	
	Organisation de formations/cours/séminaires/ateliers/conférences
	[C. 5]Nombre de participants
Profil des participants (tranche d’âge, profession, etc.)

	
	
	
	 
	[C. 6]Préférences de consommation pour des produits “verts”

	
	
	
	 
	[C. 7]Nombre de débats parlementaires sur la biodiversité

	
	
	
	 
	[C. 8]Nombre de contributions publiques à des systèmes de participation citoyenne à l’observation scientifique


Proposition de typologie des indicateurs potentiels de la sensibilisation du public à l’égard de la biodiversité
Un indicateur est un élément observable constituant le signe, la trace de la présence d'un phénomène, et permettant la mesure du niveau ou de l'évolution de ce phénomène. C'est donc une information factuelle et concrète (mais pas systématiquement chiffrée) qui renseigne sur un état ou une évolution.

Ce tableau constitue une synthèse succincte de l’état de la réflexion sur les indicateurs potentiels pour le suivi de la réalisation de l’objectif 1 d’Aichi. 
La colonne I mentionne l’énoncé de l’objectif 1 d’Aichi. Les colonnes II et III reprennent respectivement l’indicateur principal et les indicateurs opérationnels proposés par l’organe subsidiaire chargé de fournir des avis scientifiques, techniques et technologiques (SBSTTA, http://www.cbd.int/doc/meetings/sbstta/sbstta-15/official/sbstta-15-02-fr.pdf). 
La colonne V contient des propositions d’indicateurs de base (appelés « sous-indicateurs ») classées d’après les trois catégories d’indicateurs opérationnels de la colonne III. Certaines de ces propositions sont issues de la réunion du groupe spécial d’experts techniques sur les indicateurs proposés pour le plan stratégique 2011-2020 pour la diversité biologique (tenue du 20 au 24 juin 2011, https://www.cbd.int/doc/meetings/ind/ahteg-sp-ind-01/official/ahteg-sp-ind-01-02-add1-en.xls). 
Enfin la colonne IV mentionne, lorsque c’est pertinent, le type d’activités permettant la récolte de données pouvant servir d’indicateur.
Pour plus d’informations :

Documents de réunion du groupe spécial d’experts techniques sur les indicateurs proposés pour le plan stratégique 2011-2020 pour la diversité biologique. https://www.cbd.int/doc/?meeting=AHTEG-SP-IND-01
Documents de la 15e réunion de l’organe subsidiaire chargé de fournir des avis scientifiques, techniques et technologiques (SBSTTA). http://www.cbd.int/doc/?meeting=SBSTTA-15
Tendance en matière de sensibilisation du public en Afrique
La révision des projets de sensibilisation du public menés à bien dans les pays d’Afrique révèle certaines tendances. 
Ainsi, les activités généralement entreprises dans ce cadre s’inscrivent souvent dans des campagnes de communication utilisant différents types de support ou media :

· Création et diffusion de brochures, affiches, dépliants, livres, CD-Rom, bandes dessinées, timbres…
· Diffusion de spots audio-visuels dans les médias traditionnels, de programmes ou émissions radio-télévisés spécialisés, …

· Publication d’articles dans les journaux et magazines…

Dans le milieu rural, les actions de communication adoptent une approche communautaire de proximité, souvent par l’organisation de sessions d’information et sensibilisation présentées oralement ou par la mise sur pied de comités ou groupes communautaires.
Le deuxième type d’activités de sensibilisation le plus souvent réalisées implique la participation active du public. Il s’agit des diverses formes de formation à la nature et à la biodiversité : ateliers, cours, conférence, etc. Ces formations peuvent viser une large gamme d’acteurs : enseignants, décideurs, journalistes, personnel de réserves naturelles, universitaires, …
Certains pays ont aussi entrepris l’intégration de l’éducation à la biodiversité (ou dans un sens plus large l’éducation environnementale) dans les programmes scolaires, même si cela reste limité. 

Ces tendances sont observables pour les projets mis en œuvre dans le cadre des projets de partenariats avec le CHM de Belgique.

En dehors de ces activités plutôt traditionnelles, d’autres initiatives originales  peuvent être citées: 

· un tournoi de football sur le thème de la biodiversité (Bénin)

· un marathon écologique (Cap Vert)

· un festival de musique (Kenya)

· un concours de photos (Gabon).
